Economía de la empresa. Temas 1 y 2. Octubre 2010
Tipo test (4 puntos). Aciertos 1 punto, fallos 0,33.

1. Para Marshall , el empresario es :

a) Un cuarto factor de producción. 

b) El que coordina los tres factores de producción.
c) Todas las anteriores son ciertas.
2. Las sociedades mercantiles:
a) Tienen personalidad jurídica propia.
b) Son siempre de más de un propietario.
c) Las dos anteriores son ciertas.

3. El valor creado por la empresa procede : 

a) Únicamente de la transformación de inputs en outputs.
b) Únicamente de la venta a los consumidores.
c) Ninguna de las anteriores.
4. Actualmente el concepto de calidad está asociado a:
a) La producción

b) La eficiencia
c) Ninguna de las anteriores  

5. El tamaño óptimo para una empresa:

a) Ser lo más grande posible siempre es lo mejor.

b) Ser lo más pequeño posible siempre es lo mejor.

c) El tamaño óptimo depende las circunstancias de cada empresa.
6. Es una ventaja de la PYME:

a) Cercanía al cliente.

b) Gran capacidad tecnológica.

c) Gran poder de negociación con los clientes.
7. Los stakeholders pueden ser:
a) Internos.
b) Externos.

c) Las dos anteriores son ciertas.
8. La empresa enfocada a la producción se asocia a: 

a) Marshall
b) Drucker.

c) Ninguna de las anteriores.
En el reverso de la hoja esquema general del tema  “ Empresa” (1  punto)

9.  El empresario individual tiene como desventaja:

 a) La responsabilidad ilimitada.

 b) Complejidad de trámites.

 c) Facilidades de obtener financiación.

10. Son características de la sociedad de responsabilidad limitada:

a) El capital se divide en participaciones.

b) Es infrecuente en sociedades de carácter familiar que desean limitar la entrada de extraños al capital.

c) Las dos anteriores son falsas.

11. Son características de la sociedad anónima.

a) La responsabilidad es limitada.

b) El capital se divide en participaciones.

c) Las dos anteriores son falsas.
12. El valor de una acción según  su valor de emisión es el:
a) Valor teórico.

b) Valor efectivo.

c) Valor nominal.

13. Los impuestos que recaen sobre una persona son :

a) Directos.

b) Indirectos.

c) Regresivos.
14. Todos los tributos son impuestos, pero no todos los impuestos son tributos:
a) Verdadero.
b) Falso.
c) Solo en el caso del IRPF
15. Respetar la jornada máxima laboral es ser responsable socialmente:
a) Verdadero.
b) Falso.
 c) Únicamente si están de acuerdo los trabajadores.
16.  Un contrato de trabajo para la formación no puede hacerse a:
a) Una persona mayor de 23 años.
b) Una persona que tiene una cualificación en esa actividad.
c) Todas las anteriores son ciertas.
Comentario teórico práctico (5 puntos)

Fnac abrirá en Azca con Amancio Ortega. Expansión 18-10-2010.  http://ow.ly/2VDPw
La compañía francesa de entretenimiento Fnac ocupará el espacio comercial del edificio que Pontegadea, sociedad del dueño de Zara, compró en 2006 por 105 millones de euros al fondo alemán Deka. El otro inquilino será la firma de muebles británica Habitat, que ya ocupaba el bajo del inmueble cuando éste acogía la sede de Axa Seguros, antes de su reforma.

Alianza

La alianza franco-británica se repartirá una superficie de 5.000 metros cuadrados (el espacio de Fnac será mayor que el de Habitat y ocupará varias plantas, aunque aún no está decidido el diseño final).Tras la reforma, aumenta el espacio comercial del edificio y está previsto que los locales se entreguen a los inquilinos a principios de 2011. El resto de plantas se destinará a oficinas. El inmueble, ubicado en el número 79 del Paseo de la Castellana y del que se desconocen tanto los detalles como el nombre, podría estar finalizado en el primer trimestre.

El alquiler anual del espacio que compartirán Fnac y Habitat rondará los 3,2 millones de euros, según la consultora inmobiliaria Ascana. Fuentes de Pontegadea consultadas a este respecto eludieron pronunciarse sobre la operación.

El acuerdo entre la sociedad de Amancio Ortega y los nuevos inquilinos se cerró hace más de un año. Con la llegada de Fnac, El Corte Inglés suma un nuevo enemigo en el tablero de juego de Azca. Aunque no son estrictamente comparables, la cadena francesa vende una gama de productos (música, libros, películas y tecnología) que también oferta El Corte Inglés.

Fuentes del sector aseguran que la cadena francesa vende un 9% de los productos que comercializa el grupo de Isidoro Álvarez. El segundo damnificado de la llegada de Fnac al centro financiero de Madrid es su principal rival, la Casa del Libro, que opera una tienda en la calle Orense.

Con la tienda de Azca, Fnac suma cinco puntos de venta en Madrid (el buque insignia está en la emblemática Plaza del Callao y las tres restantes están en centros comerciales del extrarradio). En total, la compañía francesa tiene 19 centros en España, país prioritario en su estrategia de crecimiento. El 12 de noviembre, alcanzará la veintena, con la apertura de una tienda en el centro comercial La Maquinista (Barcelona). El objetivo de Fnac es sumar entre dos y tres establecimientos al año en 2011 y 2012, tanto nuevas ciudades como en aquéllas en las que ya está presente (por ejemplo, en Valencia, donde tiene una tienda y ocupará un espacio comercial en la estación del AVE).

Filial PPR

Desde 1994, Fnac pertenece al grupo galo del sector del lujo PPR, que aglutina marcas como Gucci, Yves Saint Laurent y Balenciaga, entre otras. En el primer semestre del año, las ventas de Fnac crecieron un 3%, hasta 1.916 millones de euros, respecto al mismo periodo de 2009. El ebitda se situó en 69,5 millones, un 1,8% menos. Por su parte, el grupo PPR facturó 8.139 millones, un 3,6% más, en la primera mitad del año. A 30 de junio, Fnac disponía de una red de 146 establecimientos (80 en Francia), distribuidos en seis países europeos y Brasil. La compañía tiene una fuerte dependencia de su país de origen, que aportó un 67% de la facturación. Las ventas en España representaron un 9% del total del grupo. Por tipología de producto, un 55% de los ingresos proviene de la tecnología.

.1- Define: cuota de mercado, crecimiento interno, clúster y filial. (2 puntos)

 2- Explica los factores que determinan la localización comercial (1 punto)

 3- Clasifica a la FNAC (actividad /forma jurídica/dimensión/titularidad capital/ámbito geográfico). (1 punto)

4.  Identifica en el texto qué empresas ganan y pierden con las alianzas descritas. (1 punto).
