Práctica PAU punto muerto
EJERCICIO PRÁCTICO

Una empresa comercial de regalos de empresa quiere incluir en su catálogo un nuevo modelo de bolígrafo grabado con el logo del cliente. La empresa proveedora le cobra 3€ por bolígrafo y 0,5€ por el grabado de cada bolígrafo. Los costes fijos que corresponden a este nuevo producto son 1.218 € al año y el coste variable de la gestión de pedidos, almacén y ventas asciende a 0,05€ por bolígrafo. La empresa considera que el precio de venta adecuado es de 5€. Las ventas anuales se estiman en 500 unidades.

SE PIDE: 

a.- Calcule el punto muerto y razone su significado. 

b.- Represéntelo gráficamente. 

c.- Calcule el resultado suponiendo que la estimación de ventas fuera acertada.

EJERCICIO PRÁCTICO

Una empresa quiere empezar a fabricar mecheros de gama alta para regalos de empresa. El precio de venta unitario decidido por el departamento de marketing tras un estudio de mercado y el análisis de precios de la competencia es de 26 €. Los costes fijos totales requeridos por este nuevo producto ascenderán a 21.280 € y los costes variables unitarios a 10 €. La producción anual se estima en 1.100 unidades.

SE PIDE:

 a)
Calcule el punto muerto y razone su significado. 

 b)     Represéntelo gráficamente.

 c)
Calcule el resultado suponiendo que la empresa vendiera toda su producción.
