Economía de la empresa. Temas 1 y 2. Octubre 2011
Tipo test (4 puntos). Aciertos 1 punto, fallos 0,33.

1. Para Marshall , el empresario es :

a) Un tercer factor de producción. 

b) El que coordina los tres factores de producción.
c) Todas las anteriores son ciertas.
2. Las sociedades mercantiles:
a) No tienen personalidad jurídica propia.
b) Son siempre de más de un propietario.
c) Las dos anteriores son falsas.

3. El valor creado por la empresa procede : 

a) Únicamente de la transformación de inputs en outputs.
b) Únicamente de la venta a los consumidores.
c) Ninguna de las anteriores.
4. Actualmente el concepto de calidad está asociado a:
a) Los costes
b) La eficiencia
c) Ninguna de las anteriores  

5. El tamaño óptimo para una empresa:

a) Ser lo más grande posible siempre es lo mejor.

b) Ser lo más pequeño posible siempre es lo mejor.

c) El tamaño óptimo depende las circunstancias de cada empresa.
6. Es una ventaja de la PYME:

a) Cercanía al cliente.

b) Gran capacidad tecnológica.

c) Gran poder de negociación con los clientes.
7. Los stakeholders pueden ser:
a) Internos.
b) Externos.

c) Las dos anteriores son ciertas.
8. La empresa enfocada a la producción se asocia a: 

a) Taylor
b) Drucker.

c) Ninguna de las anteriores.
En el reverso de la hoja esquema general del tema  “ Empresa” (1  punto)
9.  El empresario individual tiene como desventaja:

 a) La responsabilidad ilimitada.

 b) Complejidad de trámites.

 c) Facilidades de obtener financiación.

10. Son características de la sociedad de responsabilidad limitada:

a) El capital se divide en participaciones.

b) Es infrecuente en sociedades de carácter familiar que desean limitar la entrada de extraños al capital.

c) Las dos anteriores son falsas.

11. Son características de la sociedad anónima.

a) La responsabilidad es limitada.

b) El capital se divide en participaciones.

c) Las dos anteriores son falsas.
12. El valor de una acción según  su valor de emisión es el:
a) Valor teórico.

b) Valor efectivo.

c) Valor nominal.

13. Los impuestos que recaen sobre una persona son :

a) Directos.

b) Indirectos.

c) Regresivos.
14. Todos los tributos son impuestos, pero no todos los impuestos son tributos:
a) Verdadero.
b) Falso.
c) Solo en el caso del IRPF
15. Teniendo en cuenta el sector económico en el que ejercen su actividad, las empresas pueden clasificarse en:

a.- Privadas, públicas y mixtas. 
b.- Del sector primario, del sector secundario y del sector terciario.
 c.- Locales, regionales, nacionales y multinacionales.
16.  Un contrato de trabajo para la formación no puede hacerse a:
a) Una persona mayor de 23 años.
b) Una persona que tiene una cualificación en esa actividad.
c) Todas las anteriores son ciertas.
Comentario teórico práctico (5 puntos)

Apple lidera el mercado de tablets (Agencias) 23-09-2012.  http://ow.ly/6IdBF
(Agencias).- El liderazgo de los productos de Apple sigue siendo indiscutible y todo apunta a que continuarán en esa línea en los próximos años. Más concretamente, el iPad, ya que será el producto de la compañía de la manzana que dominará el mercado de los dispositivos 'tablets' hasta el año 2014.

Según los analistas la ventaja del iPad se debe a que Apple ofrece una experiencia de usuario superior y unificada a través de su hardware, software y servicios".

Así lo ha demostrado un estudio realizado por los analistas de Gartner. El estudio realizado entre el periodo comprendido entre 2010 y 2015, recogido por el periódico británico The Guardian , ha establecido el crecimiento que tendrá Apple en lo que queda de 2011, sus perspectivas de crecimiento hasta 2014 y lo que ocurrirá en 2015.

La supremacía de Apple en el mercado de los 'tablets' seguirá siendo indiscutible a lo largo de 2011. Se espera que las ventas del iPad supongan el 73,4 por ciento de las ventas mundiales (46,7 millones de iPads vendidos), seguido a una distancia considerable por los 'tablets' de Android (17,3 por ciento), lo que supone 11 millones de 'tablets' vendidos.

Gartner no espera que el resto de plataformas cuenten con más del 5 por ciento de cuota de mercado en 2011. "Esperamos que Apple mantenga la ventaja en cuota de mercado a lo largo del periodo del estudio.

Apple se mantendrá hasta el 2014 con ventas superiores al 50 por ciento", asegura la vicepresidenta de investigación de Gartner, Carolina Milanesi.

"Esto se debe a que Apple ofrece una experiencia de usuario superior y unificada a través de su hardware, software y servicios".

Según apunta Milanesi, a partir de 2015 es cuando se verá una menor diferencia de cuota de mercado entre Apple y Android. Las ventas de Apple bajarán de ese porcentaje.

Ese año se venderán 326,3 millones de 'tablets', de las cuales 148,6 millones serán iPads (44,9 por ciento del total). En cuanto a Android, se espera que esa cuota de mercado crezca hasta alcanzar el 35,6 por ciento, lo que representarían 116,4 millones de dispositivos.

Al igual que ocurre en el mercado de 'tablets' actualmente, el resto de plataformas continuarán con un ritmo de crecimiento lento. Por ejemplo, los 'tablets' con el sistema operativo de Microsoft estará presente en 34,4 millones de 'tablets' para 2015 y en el caso del sistema operativo MeeGo, en 197.000.

.1- Define: cuota de mercado, crecimiento interno, PYME y joint venture. (2 puntos)

2- Explica qué es crear valor y cómo Apple crea valor. Identifica en el texto en qué reside su ventaja respecto a la competencia. (2 punto)

 3- Clasifica a Apple (actividad /forma jurídica/dimensión/titularidad capital/ámbito geográfico). (1 punto)

